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RESUMO

O artigo busca relacionar o remake da ficcéo televisiva & alimentagéo de uma
meméria coletiva e & possibilidade de transnacionalizagéo dos produtos culturais
ibero-americanos, pensando o remake como um artificio de recuperacéo da
meméria e a telenovela como narrativa da nacdgo (LOPES, 2003). A partir desses
pensamentos, discute o cardter nacional da telenovela, a construcdo de uma me-
méria afetiva e seu potencial de internacionalizacéo. Com esse obijetivo, o artigo
usa como exemplo o remake de Dancin’ days, uma coproducéo entre a Globo
do Brasil e a SIC Portugal.

Palavras-chave: Telenovela. Remakes. Meméria. Internacionalizag@o. Dancin’ Days.

ABSTRACT

This paper seeks to relate television remakes to a collective memory and the pos-
sibility of transnationalization of the lbero-American cultural products. With that aim,
it situates the remaking of fictional works as a device for memory retrieval and the
soap opera as a narrative of the nation (LOPES, 2003). Based on these thoughts,
the paper discusses the national character of soap operas, the construction of an
affective memory and its potential for internationalization. To achieve such goal, it
takes as an example the remaking of Dancin’ Days, a co-production between the
Brazilian Globo and the Portuguese SIC.

Keywords: Soap opera. Remakes. Memory. Internationalization. Dancin” Days.

RESUMEN

El articulo pretende relacionar el remake de la ficcién televisiva con la alimentacién
de una memoria colectiva y con la posibilidad de transnacionalizacién de los pro-
ductos culturales de Iberoamérica. Para esto, piensa en la nueva versién como un
dispositivo para la recuperacién de la memoria y la telenovela como una narrativa
de la nacién (LOPES, 2003). A partir de estas reflexiones, el documento analiza
el carécter nacional de la telenovela, la construccién de una memoria afectiva y
su potencial de internacionalizacién. Utiliza como ejemplo el remake de Dancin’
Days, una coproduccién entre Globo de Brasil y SIC Portugal.

Palabras clave: Telenovelas. Remakes. Memoria. Internacionalizacién. Dancin’ Days.

*  Este paper é uma adaptacdo do frabalho apresentado no DTI7 — Estudos
Cinematogrdficos e Audiovisuais do Xlll Congresso Internacional Ibercom,
em Santiago de Compostela, em maio de 2013.
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Infroducdo

Este artigo pretende relacionar o artificio do re-
make da ficcdo televisiva & alimentacdo de uma
memodria coletiva e d possibilidade de transnaciona-
lizacdo dos produtos culturais ibero-americanos. A pri-
meira parte discorre sobre a estratégia de regravacdo
de um produto audiovisual, muito comum no cinema,
que representa a recuperacdo e atualizacdo de uma
producdo que fenha feito sucesso ou marcado a so-
ciedade de alguma forma. Apesar de certas criticas
cinematogrdficas que tomam os remakes por mera
imitacdo de um roteiro original, € possivel pensar a
estratégia como uma recuperacdo da memaria au-
diovisual e sua readaptacdo ao contexto atual.

Em seguida, o artigo discute a telenovela brasilei-
ra a partir de suas especificidades, como a caracteris-
fica de basear-se fortemente em questoes de agen-
da nacional, sendo considerada uma narrativa da
nacdo (LOPES, 2003). Justamente por isso, ela afeta
o Pais de forma intimista e torna-se arquivo da memo-
ria audiovisual brasileira. Ainda assim, sua producdo
é considerada referéncia internacional e apresenta
altos indices de exportacdo de suas ficcoes.

A partir desses pensamentos, a terceira parte do
artigo visa situar dois pontos da telenovela brasileira —
seu cardter nacional e a construcdo de uma memdaria
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afefiva — a exemplo do remake de Dancin’ days, uma
coproducdo entre a Globo do Brasil e a SIC Portugal.
Esse produto permite pensar o remake como artificio
de recuperacdo de memaria, ao mesmo tempo em
que caracteriza a transnacionalizacdo do formato e a
tendéncia a coproducdes de ficcdes televisivas entre
paises ibero-americanos.

A telenovela Dancin’ days, escrita por Gilberto
Braga, foi produzida e exibida pela primeira vez no
Brasil nos anos 1978 e 1979. Em Portugal, foi exibida
pela RTP, em 1979. Em 2013 — 34 anos depois — a
SIC exibiu o remake adaptado para os porfugueses,
deixando a ficcdo mais adequada a seu publico e
época. A opcdo pela regravacdo de um titulo brasi-
leiro, a ser exibido apenas em Portugal, origina-se da
fransnacionalizacdo de sua primeira versdo. Apesar de
brasileira, a versdo original impactou o publico luséfo-
no, demonstrando e reforcando o histdrico da proximi-
dade geolinguistica entre esses paises e o papel que a
ficcdo televisiva exerce nessa relacdo, especialmente
guando envolve a meméria afetiva da nacdo.

Remake como artificio de memaria

A telenovela, por representar o imagindrio cole-
tivo, torna-se parte do cotidiano. Apds anos de con-
vivéncia didria e duradoura, as ficcdes televisivas
passam a integrar a meméaria afetiva dos telespec-
tadores, fornando-se forte representacdo de lembran-
cas pessoais. Essa afetfividade, no caso da televisdo,
adquire proporcoes coletivas. Os mesmos programas,
cultuados por milhares de telespectadores, permane-
cem vivos, cada um & sua maneira, na memoaria de
guem os assistiu. Assim, relembrar uma telenovela é
também relembrar uma época da vida.
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Segundo Nora (1993), enquanto a histéria é a
representacdo do passado, a memoadria é um fendme-
no sempre atual, um elo vivido no eterno presente.
Quando a memdria renasce em figura coletiva, isso s6
acontece porgue uma consciéncia individual tomou a
decisdo de fazé-lo. O autor ressalta, ainda, que, antes
de tudo, “é preciso ter vontade de meméria™ (1993,
p. 22). Essa vontade de memdria € cristalizada pelas
emissoras de felevisGo por meio de duas principais
formas: as reprises e os remakes.

As reprises e as regravacoes de uma ficgcdo tele-
visiva, ou remakes, s@o artificios utilizados por algumas
emissoras de TV para angariar audiéncia por meio
da recuperacdo de uma producdo que obteve su-
cesso. No entanto, diferentemente das reprises, que
sdo a retransmissdo direta de um programa original j&
exibido, os remakes sdo uma atualizacdo da ficgcdo.
Nas palavras de Balogh e Mungioli, *ndo trata de
apresentar o mesmo do mesmo, mas sim de atualizar
e tornar mais palatével o produto dentro do gosto da
contemporaneidade” (2009, p. 343). Algumas caracte-
risticas atualizam a ficcdo, como atores recentes, com
0s quais o publico jovem estd mais familiarizado, ao
contrdrio de rever uma telenovela antiga em que ato-
res j&@ mais velhos sdo reconhecidos em rostos jovens
e com cortes de cabelo antiquados. A regravacdo
também pode mudar personagens de acordo com
as demandas da época.

Conforme alertam Mofter e Mungioli (2006), esse
tipo de ficcdo é comumente apontado com despres-
tigio, como significado de falta de criatividade e bus-
ca por lucro facil. Hd também a critica & audiéncia,
gue supostamente aceita tudo que Ihe é ofertado,
mesmo que jd tenha sido transmitido. De fato, € um
recurso vantajoso para a emissora, que investe em
uma narrativa j& existente com grande probabilidade
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de repeticdo do sucesso. Entretanto, as autoras afir-
mam gue o publico ndo sé recebe bem as repeticoes
como muitas vezes espera por elas. Isso porque a
repeticdo e, por consequéncia o remake, represen-
tam um retorno & meméria ficcional e afetiva dos
telespectadores, de maneira coletiva.

Ferro (1976) defende a ideia de que as midias
proporcionam um retorno ao passado e alimentam
um repertério de histérias e memoadrias coletivas nas
quais bebem os sujeitos para alimentar suas memo-
rias individuais. Halbowachs (2006) associa a memdria
do individuo d meméria do grupo, e esta & memoaria
coletiva de sua sociedade. Segundo o socidlogo, que
estuda os quadros sociais da meméria, as lembrancas
ndo ficam restritas a um mundo individual. Elas sdo
moldadas pelo grupo. E como o individuo que busca
no YouTube as cenas inesqueciveis de seus filmes ou
telenovelas prediletos, episddios jornalisticos marcan-
tes ou gols irrepetiveis. As cenas fazem parte de um
arquivo ao mesmo tempo pessoal e coletivo, e, como
tal, sdo retratadas e reproduzidas pela midia a fim de
eternizd-las. Conforme definido por Nora, “a histéria
é a reconstrucdo sempre problemdtica e incompleta
do que ndo existe mais. A memadria € um fendbmeno
sempre aftual, um elo vivido no eterno presente; a
histéria, uma representacdo do passado” (1993, p.
9). Se é assim, o elo entre a histéria e a memdria estd
exatamente na reconstrucdo incompleta do que ndo
existe mais, sendo revivida no eterno presente — hoje,
com a gjuda imperativa da midia.

Na medida em que surgem novos remakes, a ver-
sdo original das telenovelas retorna ¢ pauta cotidiana,
surgem videos de cenas antigas e comparacoes entre
as representacdes do mesmo personagem por atores
diferentes. Assim, alimenta-se um repertério ficcional
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coletivo que faz dialogar o presente e o passado vivido
na memédria e na histéria de vida do telespectador.
A partir dessas premissas, e ftomando-se a ficcdo
televisiva como narrativa da nacdo (LOPES, 2003) por
pautar-se na realidade e na proximidade cultural
brasileira, chega-se ao que Nora chamou de perda
da memdria nacional, uma vez que acredita que a
nacdo “ndo é mais o quadro unitdrio que encerrava
a consciéncia da coletividade [...] a nacdo ndo é
mais um combate, mas um dado; a histéria tornou-
se uma ciéncia social; e a meméria, um fenémeno
puramente privado” (1993, p. 12). As ficcdes televisi-
vas confrontam essa visdo pessimista, uma vez que a
audiéncia reunida em torno da TV pode constituir um
quadro unitdrio que encerra a consciéncia da coleti-
vidade. A ficcdo, ao renovar aspectos da memoadria,
€ responsdvel por tornd-la novamente um fendmeno
coletivo. Essa visdo vai ao encontro aos dizeres de
Morettin (1993), ao afirmar que o fio condutor que
agrupa os elementos que compdem o cinema é a
ideia de que “se constréi uma nacionalidade a par-
tir da experiéncia cinematogrdfica” (1993, p. 249).
O mesmo efeito pode ser resultado da ficcdo e da
experiéncia do telespectador. Assim, o remake é um
artificio de memoaria, pois traz elementos de meméria
afetiva, memoaria coletiva (HALBWACHS, 2006) e dos
lugares entre memédria e histdria (NORA, 1993).

Remakes brasileiros
Desde 1990, a televisdo brasileira produziu re-
makes de 34 telenovelas: 14' na década de 1990, 10

' No Quadro 1, os titulos aparecem na coluna da década
da Ultima regravagdo. No caso de Dona Xepa, a novela foi
regravada em 1990 com o nome de Lua cheia de amor e em
2013 novamente. Portanto, aparecem 13 telenovelas na coluna
de 1990, mas foram realizados 14 remakes.
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na década de 2000 e, no primeiro terco da déca-
da de 2010 esse nuUmero j& alcanga 11 regravacoes.
Confirma-se, assim, a longevidade desse recurso e

uma possivel tendéncia de aumento.

Quadro 1 - Relacdo de telenovelas e seus remakes
no periodo de 1990 a 2013

1990 -1999

Eu compro essa
mulher* (1965/1990)

Mulheres de areia
(1973/1993)

As pupilas do senhor
reitor (1970/1994)

Eramos seis
(1958/1967/1977/1994)

A viagem (1975/1994)
Sangue do meu
sangue (1969/1995)

Irméos Coragem
(1970/1995)

Razdo de viver
(1984/1996)

Ossos do bardo
(1973/1997)

Anjo mau (1976/1997)

Pecado capital
(1976/1998)

Meu pé de laranja
lima (1970/1980/1998)

2000-2009

O direito de nascer
(1964/1978/2001)

Vale tudo* (1988/
2002)

A escrava Isaura
(1976/ 2004)

Cabocla (1979/
2004)

Bicho do mato
(1972/ 2006)

O profeta (1977/
2006)

Sinhd mocga (1986/
2004)

Ciranda de pedra
(1981/2008)

Paraiso (1982/ 2009)

2010-2013

Vende-se um
véu de noiva
(1969/2010)

Uma rosa com
amor (1972/ 2010)

O clone* (2001/
2010)

Ti ti i (1985/ 2010)

Louco amor
(1983/2010)

O astro (1977/
2011)

Dancin’ days*
(1978/2012)

Guerra dos sexos
(1983/2012)

Gabiriela (1960/
1975 e 2012)

Saramandaia
(1976/2013)

Dona Xepa
(1977/1990/2013)

25499-ocupado/louca
paixdo (1963/1999)

13

10

1"

Fonte: Blog Super TV Mais — dez 2012 (atualizado pela autora)
*Remakes de telenovelas brasileiras produzidos por outros paises.
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Dos 30 titulos cujos remakes foram produzidos, 17
sdo de telenovelas que fizeram sucesso nos anos 1970.
O dado reafirma a importéncia da década, marcada
por mudancas politicas e culturais retratadas nas te-
lenovelas. Os aparelhos televisores invadiam as casas,
o "hordrio da novela” foi fixado e a ficcdo comecava
a fazer parte do cotidiano da familia brasileira.

Da relacdo apresentada, destacam-se trés te-
lenovelas cujos remakes ndo foram produzidos para
exibicdo no Brasil, mas, sim, no exterior: Vale tudo,
O clone e Dancin' days. O fato é marcante, pois,
apesar de a principal marca das telenovelas brasi-
leiras ser a “brasilidade”, é conhecido seu sucesso
no exterior. As ficcdes brasileiras sdo campeds de
exportacdo para indmeros paises, principalmente em
sua versdo original, dublada pelo pais comprador.
Porém, nesses trés casos, os paises investiram em re-
gravacoes das telenovelas para adaptacdo local,
com supervisdo da Globo.

O primeiro exemplo foi Vale todo (2002), regra-
vacdo de Vale tudo, de Yves Dumont (Globo, 1988)
coproduzida pela Globo e pela Telemundo, braco da
NBC norte-americana voltado ao publico hispdanico.
Foi a primeira parceria de coproducdo entre a TV
Globo e a Telemundo. A producdo foi rodada nos
estudios do Projac Rede Globo e ndo obteve grande
audiéncia. O elenco reuniu atores mexicanos, peru-
anos, brasileiros, argentinos, cubanos, colombianos
e venezuelanos. A trilha sonora apresentou a mesma
sorte de compositores, fornando a narrativa descon-
textualizada, sem tracos de nacionalidade.

A segunda parceria entre Globo e Telemundo
foi para a producdo da colombiana El clon (2010),
regravacdo de O clone (2001), de Gléria Perez. Foi
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gravada em Miami e Marrocos, onde se passava d
frama, e foi exibida com legendas em inglés. A autora
e o direfor Jayme Monjardim participaram da regra-
vacdo, que ja foi vendida para mais de cinquenta
paises (CASTRO, 2012). De acordo com Marcos San-
tana, presidente da Telemundo Internacional, a ra-
zGo da escolha de O clone para esse projeto foi o
potencial de receptividade da novela no mercado
hispdnico norte-americano. A versdo original, exibida
pela Telemundo em 2002, foi o maior sucesso de au-
diéncia de todos os tempos do canal no hordrio das
22h, e também um dos maiores sucessos nacionais
e internacionais da TV Globo, vendida para mais de
noventa paises (MEMORIA GLOBO, s.d.b).

A terceira regravacdo internacional de uma fele-
novela brasileira, ainda em curso, € Dancin’ days, que
serd analisada mais a frente, por ser o atual exemplo
de coproducdo internacional, consequéncia da inten-
sa internacionalizacdo das producodes culturais brasilei-
ras, que tém a telenovela como seu principal produto.

A felenovela brasileira: nacionalidade e inter-
nacionalizacdo

A telenovela é o produto audiovisual brasileiro de
maior exportacdo. Mas essa é apenas uma das faces
da internacionalizacdo. As coproducdes entre paises
para a gravacdo de telenovelas tém crescido nos
Ultimos anos e, entre elas, estd a producdo conjunta
de telenovelas originais brasileiras. SGo os remakes aos
quais nos referimos. Todas essas formas de presenca
do audiovisual no cendrio mundial reforcam a intensa
tfransnacionalizacdo da ficcdo televisiva.

Hd& alguns anos, a exportacdo de produtos cul-
turais e audiovisuais ganhou espaco nas arenas de
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debate da comunicacdo. Desde que se fala em glo-
balizacdo, nota-se o fluxo continuo de trocas culturais.
Nas trocas culturais, as prdticas de deslocamento de
pessoas e de ideias demandam um olhar mais atento
aos modos como a dindmica da importacdo-exporta-
cdo intercultural afeta a construcdo e reconstrucdo
das culturas. Nesse contexto, as telenovelas ocupam
um papel central, j& que, cada vez mais, aumentam
os fluxos de importacdo-exportacdo de ficcdo tele-
visiva doméstica de um pais a outro. Segundo Lopes,
“"a comunicacado intercultural tem na teleficcdo seu
género por exceléncia” (2004, p. 128) (grifo do autor).

O processo de globalizagdo, ao mesmo tempo,
confunde o campo de competéncia dos territdrios-
-nagodes e infroduz um elemento de fragilidade nas
marcas de idenfidade cultural que neles se. A diferen-
ca cultural é submetida a tensdo pela competitivida-
de introduzida no mercado de bens culturais e pela
forte tendéncia da conquista de um publico externo
(LOPES, 2004). Portanto, as coproducdes de remakes
fentam sanar a tensdo entre as diferencas culturais
por meio da adaptacdo para outro contexto, inter-
nacional. A telenovela, antes de ser um produto de
exportacdo, € um produto da identidade nacional.

As telenovelas sdo, sem duvida, as principais
responsdveis pela especificidade da televisdo brasi-
leira. Estruturada no Brasil e na América Latina, nos
anos 1960 e 1970, a telenovela foi determinante na
criacdo de uma capacidade televisiva nacional que
se projetou, ndo sé em extensiva producdo, como
também em uma particular apropriacdo do género,
isto €, sua nacionalizacdo. A telenovela conta com
a vantagem de um longo processo de identificacdo
massiva e popular, colocada em movimento desde
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0s anos 1940 e 1950, resultando do que se poderia
chamar de um processo de infegracdo sentimental
dos paises latino-americanos — uma estandardizacdo
de modos de sentir e de expressar, de gestos e sons,
ritmos de danca e de cadéncias narrativas — possibi-
litada pelas industrias culturais do rddio e do cinema
(MARTIN-BARBERQO; REY, 1999).

No século XXI, além do sucesso nacional, a tele-
novela assumiu o posto de maior produto cultural de
exportacdo, especialmente, da Rede Globo de Tele-
visdo, como ressalfam Lopes (2004) e Martin-Barbero:

Diante da incapacidade de governos e agentes cultu-
rais de fazer com que o cinema latino-americano viagje
pelo mundo, ou a0 Menos Por NOssos paises, a teleno-
vela é o Unico texto televisivo que viaja de ponta a
ponta da América Latina e pelo resto do mundo nas
mais variadas direcdes, dando significado ao que é
vigjar do Sul ao Norte! (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 24).

Isto quer dizer que, como marco nesta dindmica
de integracdo — os paises em sua pluralidade nacio-
nal e diversidade cultural -, a telenovela € tfambém
o lugar de intervencdo da dindmica da globaliza-
cdo do mercado mundial. A internacionalizacdo da
telenovela responde ao movimento de ativacéo e
reconhecimento do que é especificamente latino-
-americano em um género felevisivo que comecga a
exportar sucessos nacionais (MARTIN-BARBERQ; REY,
1999, p. é). Esse processo iniciou-se em finais de 1970
e inicio da década de 1980; os mercados de expor-
tacdo na América Latina foram favorecidos em sua
expansdo a partir do conceito de regido geolinguis-
tica (SINCLAIR, 2009), uma regido definida, ndo por
contornos geogrdficos, mas por fronteiras e metdforas
de nacoes que compartiiham o mesmo idioma.

C&S - Séo Bernardo do Campo, v. 37, n. 1, p. 237-258, jan./abr. 2015
DOI: http://dx.doi.org/10.15603/2175-7755/cs.v37n1p237-258



MEMORIA NACIONAL, PRODUTO GLOBAL:
REMAKES DE TELENOVELAS E O CASO DANCIN' DAYS

O inicio do processo de exportacdo, no Brasil, é
marcado pela venda de O bem-amado para o Uru-
guai, em 1973, e Gabriela para Portugal, em 1976. O
sucesso das novelas nesses paises incentivou a Globo
a comprar a Telemontecarlo, em 1985. Inicialmente,
as telenovelas transmitidas no Pais eram reaproveita-
das e exportadas sem alteracdes, mas, ao longo do
tempo, a emissora comecou a investir em escritdrios
no exterior e a adaptar suas novelas para os novos
mercados de exportacdo. A parceria com a Telemon-
tercarlo ndo foi rentdvel e o préximo passo da Rede
Globo foi uma participacdo acordada na SIC, canal
portugués. A consolidacdo deste mercado deu-se em
1999. com o surgimento da Globo Internacional.

A entrada das telenovelas latino-americanas no
mercado audiovisual mundial cerfamente mostra o
nivel de desenvolvimento atingido pela indUstria da
televisGo nesses paises e também significa, em alguma
medida, o rompimento da linha demarcatdéria entre
o Norte e Sul, entre paises destinados a serem pro-
dutores e paises destinados a serem exclusivamente
consumidores (BUONANNO, 1999).

Em agosto de 2013, Avenida Brasil tornou-se a
telenovela da Globo mais vendida no exterior. A
obra feve seus direitos de exibicdo adquiridos por
106 paises e foi dublada em 14 linguas, como espa-
nhol, inglés, russo, grego, polonés e francés. Até 2009,
a producdo mais licenciada foi Da cor do pecado
comprada por cem paises. Em abiril, foi divulgada a
lista das dez telenovelas brasileiras mais exportadas,
conforme tabela a seguir.
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Quadro 2 - As dez telenovelas brasileiras mais expor-
tadas

TELENOVELA PAISES
1° Avenida Brasil 1062
2° Da cor do pecado 100
3° Terra nostra 925
4° O clone 91
50 Caminho das Indias 90
6° Escrava Isaura 79
7° Lacos de familia 77
8° Mulheres de areia 67
9° Anjo mau 67
10° Sinhd moca (1986) 60

Fonte: Ribeiro (2009) e Avenida Brasil (2013)

A marca de mais de cem paises a comprarem
uma telenovela estrangeira demonstra o poder deste
género televisivo brasileiro no cendrio internacional.
Destaca-se, também, que as dez novelas mais expor-
tadas do Brasil séo todas da Rede Globo. Dois fatores
sdo centrais na andlise deste quadro. O primeiro de-
les € a importéncia da Globo e do Brasil como pais
produtor de telenovelas reconhecidas mundialmen-
te. Esta posicdo foi ocupada em razdo de diversos
fatores, que envolvem incentivo estatal ou privado
a producdo deste mercado cultural no Pais, politica
externa, identificacdo sociocultural com os temas tra-
tados, contexto de producgdo etc. Segundo Canclini
(1997). o sentido das vantagens ou inconvenientes
da desterritorializacdo ndo deve ser reduzido aos mo-
vimentos de ideias ou cédigos culturais. Seu sentido

2 Até agosto de 2013.
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constrdi-se, também, em conexdo com as prdticas
sociais e econdmicas, nas disputas pelo poder local,
na competicdo para aproveitar as aliancas com po-
deres externos.

De acordo com Lopes (2004), a modernidade
de cada pais é construida a partir do movimento de
secularizacdo dos mundos simbdlicos e de fragmen-
tacdo, especializacdo da producdo cultural. E me-
diante esse processo que nossas culturas nacionais
sdo inseridas no mercado mundial.

Nessa perspectiva, a ficcdo televisiva € um elemento
decisivo, pois diz respeito ao modo como as indUstrias
culturais estdo reorganizando as idenfidades coletivas
e as formas de diferenciacdo simbdlica, ao produzir
novas hibridacdes que fragilizam as demarcacdes en-
fre o culto e o popular, o fradicional e o moderno, o
proprio e o alheio. (LOPES, 2004, p. 127).

Straubhaar (2004) completa, afirmando que a
hibridizacdo dos géneros permite a criacdo de for-
mas televisivas que podem ser exportadas para uma
variedade sempre maior de paises. Dentro das possi-
bilidades de trocas culturais, atualmente, é central o
surgimento de coproducdes por meio de parcerias for-
madas para mediar o processo de movimentacdo dos
elementos simbdlicos e culturais de um pais para outro.
Destacam-se, portanto, as coproducdes de remakes
de sucesso, representando a fransgress@o de universos
simbdlicos (LOPES, 2004) por meio da recuperacdo da
memoria social e afetiva (HALBWACHS, 2006).

Remake, internacionalizacdo e Dancin’ days
Nessa arena de producdo internacional, marca-
da pelas adaptacdes de telenovelas de sucesso, te-
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mos a emergéncia das coproducoes da Globo com a
SIC Portugal. A parceria iniciou-se com a coprodu¢do
da telenovela Lacos de sangue. Em 2011, a telenove-
la, exibida apenas em Portugal, conquistou o Emmy
internacional de melhor telenovela. A experiéncia
bem-sucedida deu origem & segunda coprodugdo
entre as emissoras, desta vez para o remake de Dan-
cin’ days, exibida de 4 de junho a 20 de setembro
de 2013.

A telenovela Dancin’ days, escrita por Gilberto
Braga, foi produzida e exibida pela Globo de 1978
a 1979, em um contexto de grandes transformacoes
econdémicas e culturais. A década de 1970 marcou o
inicio de uma fase de deslocamento de valores que
se consolidou nos anos 1980, formada por um novo
padrdo cultural que repercutiu internacionalmente,
baseado no consumo e no luxo, ostentacdo da ri-
queza e culto ao individualismo (WAJMAN; MARINHO,
2006). Segundo as autoras, Dancin’ days refletiu essas
transformacdes a partir da reorientacdo estética, de
luzes, cores e estilo de moda, criada pela telenovela.
Essa vertente visual mostrava-se em sintonia com a
crescente internacionalizacdo das metrépoles brasilei-
ras no periodo, quando discotecas, shopping centers,
supermercados e objetos de moda ganharam impulso
no Brasil. Outra marca da influéncia estrangeira foi a
friliha sonora internacional da telenovela, que vendeu
quase um milhdo de copias (MEMORIA GLOBO, s.d.a).

A felenovela trouxe elementos de Os embalos
de sabado a noite, filme de John Badham, com John
Travolta. O filme foi sucesso de bilheteria e impulsio-
nou a emergéncia das discotecas em tfodo o mun-
do. As referéncias do cinema ddo ar a uma estética
cult, de cunho popular, mas que ganhou a simpatia
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das classes mais intelectualizadas, inferessadas na in-
fluéncia da telenovela nos hdbitos de consumo dos
telespectadores. O assunto foi tema de reportagem
em diversos periddicos, incluindo a revista americana
Newsweek. A telenovela criou icones de uma gera-
c¢do, como polainas, calcas justas coloridas, meias
de lurex e sanddlias de salto fino. Foi a telenovela
que marcou o estilo das narrativas de Gilberto Braga,
pela discussd@o dos valores da classe média e das
elites urbanas.

Essas razbes marcaram a telenovela, uma das
mais assistidas na histéria da Globo, colaborando para
a escolha do primeiro remake em parceria. Porém
algumas mudancas foram necessdrias, possibilitadas
pela funcdo da regravacdo, que é, justamente, adap-
tar a trama a outro contexto.

As diferencas variam da estrutura a narrativa.
Em relacdo ao formato, ele tornou-se mais longo. A
telenovela brasileira teve 174 capitulos, enquanto
a versdo portuguesa terd 322. Quanto a narrativa,
uma das principais mudancas estd no nome das ir-
mas: no Brasil, JUlia e Yolanda, em Portugal viraram
JUlia e Raquel. A filha de Julia, na versdo brasileira,
chamava-se Marisa, entregue para adocdo com 4
anos, enquanto na versdo lusa chama-se Mariana e
foi entregue recém-nascida. Os nomes sdo responsd-
veis pela familiaridade com as personagens, tendo,
portanto grande importdncia para a identificacdo
nacional da tramaéd.

3 Qutras alteragdes de nome: Caca (Anténio Fagundes na versao
brasileira) passa a ser Duarte (Albano Jerénimo), Celina (Beatriz
Segall) é Teresa (Cristina Homem de Mello), Franklin (Claudio Corréa
e Castro) é Francisco (Julio César) e Marisa (Gléria Pires), Mariana
(Joana Ribeiro).

C&S — Séo Bernardo do Campo, v. 37, n. 1, p. 237-258, jan./abr. 2015 253
DOI: http://dx.doi.org/10.15603/2175-7755/cs.v37n1p237-258



Cuarice Greco Greco

Segundo o diretor executivo de producdo interna-
cional da Globo, Guilherme Bokel, “a barreira cultural
& muito importante, afinal, por mais que a temdtica
seja universal, femos que entender quem é que estd
do outro lado da tela” (CASTRO, 2012). Assim, a par-
ceria permite que os autores alterem personagens,
trilha sonora, figurino e até a época em que se passa
a trama. Outra diferenca importante estd no género.
Segundo Bokel (apud CASTRO, 2012), a versdo original
€ mais dramdtica, enquanto os portugueses preferem
o humor, especialmente em tempos de crise. A equipe
repassa todo o texto da adaptacdo, assinada por Pe-
dro Lopes — mas apenas se passar pelo crivo brasileiro.

Outra adaptacdo interessante é a classe social
da vild (Yolanda), que na versdo brasileira era miliond-
ria. J& na versdo portuguesa, a personagem Raquel,
a “irmd ma”, pertence a classe média. Isso demons-
tfra um avanco no enredo da ficcdo, em que, ndo
apenas o rico pode ser malvado e os pobres, bons.
Rompe com o esteredtipo e atualiza a narrativa. O
Quadro 3, a seguir, resume algumas das principais
diferencas na adaptacdo.

Quadro 3 - Principais diferencas entre a producdo
original e o remake

Dancin’ Days

Dancin’ Days Brasil
Y Portugal

Capitulos 174 335

- - Irmas - JUlia e
Irmads - Julia e Yolanda
Nomes Raquel

Filha - Marisa
Filha - Mariana

Criang¢a dada

_ 4 anos Recém-nascida
em adog¢do
Género Mais drama Mais humor
Classe social Irm& mad € miliondria Irma md ndo é rica
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Essas diferencas reforcam a importéncia da na-
cionalidade da narrativa, para que cause identifica-
cdo e familiaridade com o puUblico, principal razdo
de sua fidelizacdo. A internacionalizacdo, nesse caso,
existe sobre o palimpsesto da nacionalidade da fic-
cdo, aquela gque pulsa por vontade de memdria.

Assim, a felenovela provoca em seus especta-
dores uma atracdo que ndo é apenas fruto da bus-
ca por entretenimento, mas abarca também um
envolvimento fisico e emocional. Poderia, inclusive,
ser associada a nocdo de obra cult, termo deriva-
do de um processo de culto por sua audiéncia. A
longevidade cultural das obras cult é alimentada
pelos espectadores, que mantém contato entre si e
formam verdadeiras comunidades, responsdveis pelo
ndo desaparecimento das producdes. No Brasil, a te-
lenovela, como narrativa da na¢cdo (LOPES, 2003),
consegue criar tais comunidades, que assistem juntas
ao programa e comentam-no. Se, hd alguns anos,
amigos e familiares reuniam-se na sala de estar para
assistirem juntos a TV, hoje também se reinem nas
redes sociais para comentar o que passa na ftela. No
caso de Dancin’ days, a versdo de Portugal teve site,
perfil no Twitter e pdgina oficial no Facebook, curtida
por mais de 49 mil pessoas, com quase trés mil falan-
do a respeito, além de duas pdginas no Facebook
criadas por telespectadores (ndo oficiais). HA, ainda,
uma pdgina na rede social para a ficcdo brasileira,
curtida por mais de cinco mil pessoas.

E por isso que, de certa forma, a ficcdo cult ad-
quire um publico que a cultua, que reflete sobre ela
em uma esfera emocional e de meméria afetiva. No
caso da ftelenovela, por muito tempo ela ndo pdde
ser revista apds a transmissdo.. Apenas em 2011 a
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Globo passou a disponibilizar os capitulos de suas te-
lenovelas na internet. Antes disso, as cenas finham seu
lugar apenas na memaéria — individual e coletiva. Com
isso, sua raridade concedia ainda mais valor de culto,
pois era um culto pessoal, afetivo, mais do que olhar
a obra. Até ela ser reexibida. E nesse momento da
reexibicdo, apds sua consolidacdo como artefato da
memoadria nacional afetiva, que ela adquire um valor
"aurdtico” e pode tornar-se um cult, ou, ao menos,
uma obra simbolo da meméria audiovisual nacional.

Consideracoes finais

Com base no exposto, podemos compartilhar da
ideia de Ferro (1976) de que as midias proporcionam
um retorno ao passado e alimentam um repertdrio
de histéria e memdéria coletivas, nas quais bebem os
sujeitos para alimentar suas memdarias individuais. O
remake de uma telenovela traz elementos de memo-
ria afetiva, memaria coletiva (HALBWACHS, 2006) e de
lugares entre memoria e histdria (NORA, 1993). Esses
elementos auxiliom a criagcdo de um valor de culto
a ficcdo e ddo abertura a um novo género hibrido
gue coleciona fatores relevantes da nossa memoaria
e da histéria nacional.

Se, para Benjamin (1969), a partir do momento
em que a reproducdo técnica amplia a facilidade de
acesso d obra, esta perde valor de exposicdo, po-
demos contfrapor que, no caso das telenovelas, elas
adquirem um valor de reexibicdo. Esse valor estd liga-
do a memoéria social e afetiva que as ficcdes criam
no Brasil e nos paises ibero-americanos, que possuem
identificacdo com os produtos audiovisuais por sua
regido geolinguistica. Ainda assim, as adaptacdes
apresentam maior forca de adesdo ao puUblico por
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representarem o pais em um novo contexto. Reforca-
-se, entdo, a internacionalizacdo da telenovela sem
romper com o elemento fundamental do formato: a
nacionalidade.
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